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Demostrar la insuficiència o la ineficàcia de la Llei  General de Publicitat a l’hora de determinar quins anuncis haurien de ser qualificats com a inadmissibles per a ser emesos o publicats en un mitjà de comunicació.








Per elaborar el treball s’ha usat diversa bibliografia de diferents biblioteques i una àmplia internetgrafia.


S’ha fet anàlisi d’alguns anuncis televisius i d’anuncis apareguts en premsa.


S’ha realitzat l’estudi del product placement a través de l’anàlisi de la pel·lícula Quantum of Solace.


S’ha dut a terme una entrevista a un publicista.


S’ha visitat l’Institut de la Dona.


Estudi i descripció dels diferents tipus de publicitat considerada il·lícita: enganyosa, deslleial, subliminar...


Redefinició d’aspectes que caldria considerar com a característiques pròpies d’una publicitat il·lícita juntament  amb l’existent:


Missatges ocults


Product placement


Publicitat denigradora


Publicitat sexista


Publicitat sexista infantil


Violència de gènere


Publicitat sexualitzadora dels infants


Publicitat racista


Publicitat que passa per alt l’ètica i la moral


Publicitat incerta

















 


Com a conclusió es pot afirmar, amb total rotunditat, que existeix un nombre elevat de característiques que formen part de la publicitat habitual i que caldria considerar com a trets definitoris de la publicitat  il·lícita.





Tanmateix es pot assegurar que les empreses no permetran fàcilment  que la Llei General de Publicitat sigui endurida o matisada:  moltes tècniques utilitzades són poc ètiques, però són usades en publicitat amb resultats més que satisfactoris. Així doncs, l’estratègia de la publicitat de Benetton, d’AXE o de gairebé qualsevol joguina podrà seguir sent objecte de crítica però continuarà sent una estratègia rendible i, per tant, utilitzada.





Es pot concloure doncs: la Llei general de Publicitat és insuficient per legislar quina publicitat ha de ser qualificada com a il·lícita.










































































































































































